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RESUMEN
[bookmark: OLE_LINK1]El Barómetro Juvenil 2019 se realiza con una periodicidad bianual y recoge las percepciones y opiniones de las personas jóvenes de 15 a 29 años sobre diferentes ámbitos de socialización y desarrollo personal. En este informe, en concreto, los datos presentados permiten analizar cómo se posicionan chicos y chicas en relación a los siguientes temas:

· Bloque A. Movilidad por estudios o trabajo (desplazamientos por motivos de estudios o trabajo, perspectivas de desplazamientos futuros)
· Bloque B.  Satisfacción con diferentes aspectos de la vida (familia, estudios, amigos, situación económica, perspectivas de futuro, etc.)
· Bloque C. Expectativas (percepción de problemas actuales, perspectivas de futuro y expectativas)
· Bloque D. Discriminación (discriminación sentida por motivos de género, origen étnico, nacionalidad…, esfuerzos para lucha contra la discriminación)
· Bloque E. Tolerancia hacia la diversidad (diversidad cultural, étnica, religiosa, causas éticas que justificarían asumir riesgos)
· Bloque F. Autonomía económica y residencial (situación económica personal, situación residencial, calidad del empleo, acceso a servicios públicos y oportunidades)
· Bloque G. Confianza en las instituciones (satisfacción con la democracia, confianza en la política, medios de comunicación, monarquía, sistema judicial, instituciones religiosas, militares, etc.)
· Bloque H. Participación y activismo (participación y acción social en partidos políticos, sindicatos, asociaciones religiosas, deportivas, voluntariado, etc.)
· Bloque I. Compromiso con el medio ambiente (concienciación ecológica, acciones encaminadas a proteger el medio ambiente)


FICHA TÉCNICA
Estudio:
Barómetro juvenil sobre 2019 (MDBJ2019)

Ámbito: 
Nacional

Universo:
Hombres y Mujeres entre los 15 y 29 años, residentes en todo el territorio nacional 

Diseño muestral:
Tamaño muestra prevista. N=1.200; Tamaño Muestra final: 1.214 entrevistas válidas.
Selección de la muestra entrevistada: Panel on-line con autoselección.

Tipo de muestreo: 
Panel on-line auto-administrado

Afijación proporcional: 
1. Cuotas de edad: Entre 15-19, 20-24 y 25-29 años. 
2. Nivel de estudios terminados: Hasta Secundaria Obligatoria (ESO, PCPI); Secundaria post-obligatoria (Bachillerato, FP Grado medio) y Superior universitaria.

Error muestral: 
Asumiendo MAS y p*q=0,50 y con el nivel de confianza del 95,5%, el error para los datos globales es del +2,8% 

Trabajo de campo:
Mayo de 2019

Nota metodológica:
La escasa proporción de casos en la categoría de “otro género” en la variable de género (3 casos sobre el total de 1.214) imposibilita su análisis por separado. Como solución, tales casos se han analizado conjuntamente en la categoría de “hombre” en los cruces por esta variable.

TABULACIÓN Y CRUCES DE VARIABLES
En las variables de nivel de medición nominal y ordinal, se han calculado las frecuencias absolutas (N), las frecuencias relativas (% de columna) y las diferencias significativas tanto para el total muestral como para cada uno de los cruces considerados.

En las variables de nivel de medición de escala, se ha calculado, además, el promedio (excluyendo el NS/NC). Las variables de escala de 0 a 10 se han recodificado en las siguientes categorías: puntuación baja (0-3), puntuación media (4-6); puntuación alta (7-10).

Cabeceras de los cruces de variables incluidas en la tabulación:

· Género: Hombre y Mujer
· Edad: 15-19 años; 20-24 años; 25-29 años
· Clase social: Alta-Media alta; Media; Baja-Media baja
· Nivel de estudios: Hasta secundarios obligatorios; Secundarios postobligatorios; Universitarios
· Situación laboral: Trabaja; Estudia y trabaja; Estudia; Estudia y busca trabajo; En paro; Otras situaciones
· Nacionalidad: Española de nacimiento; Española adquirida; Otra nacionalidad
· Hábitat: Un pueblo o una ciudad pequeña (10.000 habitantes o menos); Una ciudad de tamaño medio-medio grande (más de 10.000 habitantes); Una gran ciudad (1 millón de habitantes o más)
· Convivencia: Solo; Con sus padres; Con su pareja; Comparte piso
· Religiosidad: Baja (0-3); Media (4-6); Alta (7-10)
· [bookmark: _GoBack]Ideología: Izquierda (0-3); Centro (4-6); Derecha (7-10)


CARACTERÍSTICAS SOCIODEMOGRÁFICAS DE LA MUESTRA











































Ventas	
entre 15 y 19 años	entre 20 y 24 años	entre 25 y 29 años	31.960461285008236	33.360790774299836	34.596375617792425	
Ventas	
Hasta secundarios obligatorios	Secundarios postobligatorios	Superiores	36.243822075782539	34.925864909390448	28.83031301482702	
Ventas	

Mujer	Hombre	Otro	51.317957166392091	48.434925864909388	0.24711696869851729	
Ventas	

Un pueblo o una ciudad pequeña (10.000 habitantes o menos)	Una ciudad de tamaño medio –medio grande (más de 10.000 habitantes)	Una gran ciudad (1 millón de habitantes o más)	NS/NC	19.522240527182866	61.614497528830313	17.874794069192752	0.98846787479406917	
Ventas	

Español/a de nacimiento	Nacionalidad española adquirida	Otra nacionalidad	cuarto	87.726523887973642	6.3426688632619435	5.7660626029654036	0.2	
Ventas	

Alta-Media alta	Media	Baja-Media Baja	nsnc	16.392092257001647	54.118616144975284	27.594728171334431	1.8945634266886324	
Ventas	
Solo trabaja	Estudia y trabaja	en paro	Solo estudia	Estudia y busca trabajo	Otras situaciones	No sé / No contesto	20.922570016474467	33.6	7.7	22.817133443163097	12.355848434925864	2.059308072487644	0.57660626029654038	
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